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 |dentifiera om din idé ar en produkt,
Larandemal tianst, upplevelse eller roll
» Beskriva ett specifikt hastrelaterat
erbjudande och dess malgrupp

Nar du har avslutat Sk el MVP med hislo a
° dpa en enke me jalp av
denna modul tillgangliga och kostnadseffektiva

kommer du att: (u resurser
» Rekrytera lampliga testare inom

hastbranschen

« Genomfora ett sakert och fokuserat
test

« Samla in bevis fran verklig
anvandning

 Besluta vad som ska behallas,
andras eller tas bort
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Din arbetsbok — gor den till din egen

Denna modul levereras med en
arbetsbok. Den ar din att markera,
skriva i och dela med en mentor.

En regel: det finns inga regler.

Du behover inte gora alla ovningar.
Vissa passar kanske inte din idé, din
situation eller ditt land. Poangen ar att
valja de som hjalper just DIN
verksamhet framat och hoppa over
resten utan att kanna skuld.

En arbetsbok som ar halvfardig men
som du har anvant ar battre an en
arbetsbok som ar helt ifylld och
undanstoppad.

(‘ young
\\ b 3 eq ume
-‘ mnovators

CREATE YOUR
FIRST EQUINE
OFFER

Learner Workbook

Mame:
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Inledning

| modul 2 identifierade du ett verkligt problem inom hastbranschen, utformade
en idé kring det och kontrollerade om andra manniskor insag behovet.

| modul 3 ska du synliggora den idén. Du befinner dig fortfarande i ett tidigt
skede. Du forvantas inte ta fram en fardig produkt, registrera ett foretag eller
investera stora summor pengar. Din uppgift ar att skapa den enklaste versionen
av ditt erbjudande som en verklig person kan forsta och prova.

Vad som ar viktigt

Vad erbjuder du? Vad ar en MVP?

En tydlig beskrivning av Den minsta, mest Erbjudandet maste fungera for
vad du erbjuder, vem det anvandbara versionen av a'_!a ”f_b'a”dao_'_e- _
hjalper och vilket virde din idé som later dig lara Eor hasten: Vdlbefinnande,
) i . ) omfort och sakerhet
det skapar. dig av verklig anvandning. For kunden: Ett verkligt behov,

tydligt varde och fortroende

For den unga entreprendren:
Kompetens, sjalvfortroende, tid,
tillgangliga resurser,

overkomliga kostnagder och . )
[ . . nga innovatérer inom hastbranschen
tillgang till stod.
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4 typer av tjanster inom hastbranschen

Varje hastrelaterad idé passar in i en av fyra kategorier.

PRODUKT — nagot fysiskt eller digitalt som en person koper, dger och anvander
igen.

Ett nytt trdns, en app for stallhantering, ett fodertillskott, en Etsy-tryck, ett kit for att laga
tacken.

TJANST — nagot du gor for kunden, vanligtvis betalt per timme eller session.

Frilansande hdstskétsel, mobil hovslagare, ridlektioner, héstfotografering,
beteendekonsultationer.

UPPLEVELSE — nagot som en kund deltar i eller besoker, betalt per plats eller
per resa.

Ridresor, kurser, ridléger, ledarskapsdagar med hdstar, kvéllar med félskddning.

ROLL — en egenforetagarroll eller frilansposition som du skapar for dig sjalv.

Vilfdrdsansvarig pa en ridskola, teknisk support pd garden under helgerna, social media-
ansvarig for ett hdstvarumdarke.
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Exempel — idéer for hastar i alla former

PRODUKT TJANSTER

e Ridhandskar med valfarden i fokus (Sveifla, IS) e Frilansande mobil hovslagare

e Reflekterande, synlig utrustning foér hund och e Sadelpassningskontroller pa garden

ryttare e Upprattande av valfiardsdtaganden for

e Verktyg for att mata sadelpassform turistgardar

* Prenumerationer pa forstahjalpen-produkter e Hastfotografering for uppfédare

for hastar e Administrativ assistent och bokningsansvarig
e Utskrivbara anteckningsbocker for utfodring for ponnyklubbar

e Monster och kit for langsamt matande héhavar e Inlamning for rengéring och reparation av

e Butik med namnskyltar till stallet pa Etsy ridutrustning

e Tre dagars ridsemester * Sveifla (IS) — Julius Gudni Sveinsson, ridutrustning med valfarden i
fokus. = https://www.sveifla.is/en

e Ponnylager for barn pa lordag formiddag
* TrojanTrack (IE) — Stephen O'Dwyer, Al-gangartsanalys for tidig

upptackt av skador. Vinnare av UCD Al Accelerator 2025 "One to
e Ledarskapsdag med hastar Watch". > _https://www.trojantrack.com/
e Kvéllar med folskadning pa varen * Equieire (IE) — Emma Keogh, hastsportvarumarke. Officiell partner

till Horse Sport Ireland; utsedd till Arets nya kvinnliga entreprenér
av Network Ireland Kildare. www.equieire.com

e Kurs i beteende och hantering

e Workshop om hallbar hastskotsel

* Ridesum (SE) — Svensk traningsplattform for ridsport, expanderar >m hastbranschen

nu till Nederldanderna och Storbritannien. - https://ridesum.com/



https://www.sveifla.is/en
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http://www.equieire.com/
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”An sen da?”-testet — skapar ditt erbjudande verkligen nagot
varde?

Nar du val har bestamt dig for hur ditt erbjudande ska se ut, stall dig den
grymmaste fragan i affarsvarlden:

"An sen da? Varfér skulle ndgon betala for det?"

Om ditt arliga svar innehaller nagot av féljande har du mer arbete framfor
dig:
e "Det vore trevligt." e "Folk kanske gillar det." e "Alla behover det har."
e "Ingen gor det." e "Det skulle hjalpa hastar."

Starka svar later konkreta. De namner en specifik person, ett specifikt
ogonblick och en specifik forandring. Till exempel ...

"Agare av smd gdrdar som driver sin egen héistpension fér 5-8 héistar
forlorar 30 minuter varje morgon pa att halla reda pa utfodringsdetaljer.
YardFlow ger dem tillbaka den halvtimmen, varje dag.”
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EXEMPEL YardFlow — definiera erbjudandet

Fran en idé om en app for gardsverksamhet till en sdljbar tjanst

”Jag vill skapa en app for "YardFlow ar en gemensam
hastgardar. Den skulle daglig stalltavla for agarledda
underlatta utfodring och stall med 5-10 héastar. Agare,
utevistelse. Jag tror att manga ryttare och hjalppersonal ser
hastgardar har det problemet.” samma plan for utfodring,

utevistelse och medicinering pa
sina telefoner. 12 euro per
manad per stall.”

Har du markt att ...
Ett erbjudande blir starkare ndr det ndmner kunden, problemet och vérdet

i en enda mening.

ga innovatorer inom hastbranschen



S Forfina ditt erbjudande

Anvadnd den idé du NABC:ade i modul 2. Skriv nu ner den som ett erbjudande i en enda
mening enligt formatet nedan. Den forsta versionen blir grov. Skriv ytterligare tre
innan du slutar.

Format: [Idéns namn] dr en [form] for [specifik person] som [gor vad] sa att de [far vilket

varde], till [pris/prissattning].

Tre exempel:

1 YardFlow ar en digital stalltavla for agarledda stall med 5-10 hastar som samlar information
om dagligt foder, utevistelse och medicinering pa en gemensam telefonskdarm sa att agarna
sparar trettio minuter varje morgon, till 12 euro per stall och manad.

Sveifla Riding Wear ar ett produktvarumarke for vardagsryttare pa islandshastar som
tillverkar praktiska handskar och trans som ar byggda for att halla i tuffa vinterforhallanden
sa att ryttarna slipper byta utrustning varje sasong, till ett pris av 25—-85 euro per styck.

Lia's Saddle Checks ar en mobil tjanst for sma ridskolor och privata agare som erbjuder en 30-
minuters kontroll av passform och komfort pa garden sa att hastarna far farre franvaron pa
grund av ryggsmartor, till ett pris av 60 euro per besok.
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Checklista i 10 steg

Checklistan ar din
konkreta bro
mellan en bra idé
och ett verkligt
foretag.

Den ar utformad for
att ta dig fran
ritbordet till att
faktiskt ha ett
fungerande exempel
infor lanseringen.

Ditt forsta erbjudande inom hastbranschen
borjar med en tydlig och fokuserad version
som du kan omsatta i praktiken.

De foljande tio stegen hjalper dig att
utforma det, involvera ratt personer och
bygga upp bevis genom verkliga
erfarenheter.

Anvand checklistan som en flexibel guide.
Vissa idéer kommer att ga snabbt, medan
andra kommer att gynnas av mer tid, stod
eller eftertanke.

Varje steg hjalper dig att starka
erbjudandet, bygga upp ditt sjalvfortroende
och fatta vilgrundade beslut, med Ffas¥ERs "om nasteranschen
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Hurlistan B

hjalper dlg Du testar idén billigt och enkelt innan du satsar allt. Du ser
om det fungerar i steg 4 istallet for att upptacka det efter
sex manader.

Varje bock pa listan ar en seger. Det ger dig bevis pa att du
faktiskt gar framat.

Skapar struktur

Istallet for att vakna och undra "vad ska jag gora idag?", har
du en tydlig ordning att folja.
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Hurlistan | prress

hjalper dlg Du lar dig genom att prata med manniskor, testa din produkt
och justera "sadeln" utifran vad som hander i verkligheten.

Det har ar vad du gor nar du inser att du behover andra
designen eller funktionerna. Du gar tillbaka till ritbordet och
gor sedan nya tester med uppdateringen.
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Hur listan

hjalper dig

mm FOr en enkel atgardslogg

Anvand en anteckningsbok eller ett dokument for att
anteckna vad som hander vid varje steg. Skriv ner:

Vad du planerade att gora
Vem du involverade

Vad som hande i praktiken
Vad folk sa

Vad som fungerade bra
Vad som behover andras

Eventuella problem med kostnader, tid, sakerhet eller vdalbefinnande
som du uppmarksammade

Din nasta atgard

Denna dokumentation ger dig bevis pa framsteg och hjalper
dig att fatta battre beslut i takt med att dittliéstithundsstoranschen

titvvecklac



01 Se till att din affarsidé forsoker |16sa nagot som verkligen stér nagon.

Anvand ditt arbete fran modul 2. Fraga var manniskor forlorar tid,
oo . sjalvfortroende, pengar, tillgang eller sdakerhet.
Undersokningis PEnGan HTBANS

(hitta
problemet) B ™ Ml

Skriv ner det Se till att du |6ser nagot som /T\,

storsta faktiskt ar ett verkligt problem
problemet med

hastar som du
vill ta itu med.
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02 GOr idén synlig sa att andra forstar den.

Det kan vara en skiss, en checklista, ett produktprov, en

Bygg en tjanstemeny, ett pappersformular eller en enkel demonstration.

enkel DPE m

prototyp e e
Skapa den GOr idén sa synlig som majligt sa

billigaste versionen | att andra forstar konceptet.
som anvandarna

kan interagera
med.
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Namnge ditt
foretag

Ett starkt namn ar vanligtvis:
Tydligt
Latt att uttala
Latt att stava
Relevant for erbjudandet
Tillrackligt distinkt for att
man ska komma/ihag det
Tillrackligt flexibelt for att
vaxa med idén
Det maste formedla kanslan
eller vardet bakom din
produkt.

Testa'namnet pa nagra
personer innan du

Ge din idé ett namn! Det gor att den kanns mer “verklig”. Ditt
fornamn kan fungera som ett arbetsnamn. Det viktiga ar att det
hjalper dig att forklara idén och ga vidare. Du behover inte
registrera ett foretag annu, men att ha ett namn gor det lattare
att prata om det med andra.

Skriv forslag Skapa en tydlig /T\,
nedan och be om identitet for din idé.
synpunkter
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Hitta minst 5
"testryttare’

Bra testare ar:
Relevanta for idén
Villiga att prova nagot

4

nytt
Kan forklara vad som
fungerade ochjvad som
inte fungerade

Arliga nog att/utmana dig
Tillgangliga under hela
testperioden

Undyvik att védlja enbart néara
vanner'som kanske sager det
detror att du vill hora.

Hitta minst 5 personer som har det problem du vill [6sa. Valj
personer som sa nara som mojligt matchar din malgrupp. Till
exempel: Unga ryttare pa en ridskola, hastagare pa en liten
stallgard. Tranare som arbetar med nervdsa ryttare, foraldrar
som bokar ponnyaktiviteter, stallpersonal som skoéter utfodring
eller utevistelse.

Skriv ner namnen eller profilerna pa fem lampliga testare. Forklara
bredvid varje namn varfor just de passar bra for ditt erbjm%izle.

Unga innovatorer inom hastbranschen



Ett bra prov borjar med tydliga forvantningar. De som deltar bor forsta:
Vad de testar Hur lange testet kommer att paga

05 Vad de forvantas gora Vad du kommer att observera eller dokumentera

Fa Ststa " Vilket stod som finns tillgingligt ~ Vem som ansvarar for sikerheten

Det maste skydda hastens valbefinnande och respektera rutinerna pa garden,

tydliga ryttaren, agaren eller tranaren.

ALY B&I;@Fan w m

vara.
Testet pagar i tva veckor Skriv ner 3—5 Skapa ett sakert, rattvist och

Testaren anvinder regler som ska valorganiserat prov som alla forstar. /b’\/
erbjudandet tre ganger galla for ditt test.

Hasten kontrolleras fore
och efter anvandning
Eventuella problem
rapporteras/omedelbart
Foton eller
personuppgifter anvands
endast med tillstand
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Satt igang! Lat testpersonerna anvanda din produkt eller tjanst. Din

06 roll ar att observera, stédja och lara dig. Innan testet borjar:
» Forklara syftet med testet tydligt
Genomfar * Visa f?leltag.g.arna hur erbjuqaljdetoska.\. anvandas
. o * Bekrafta sakerhets- och valfardsatgarderna
dltt fOfSta  Se till att de vet hur de kan kontakta dig
JDDE
lt&s stet, var =
uppméﬁ(sam pa: m
Vad de férstar direkt Dokumentera Se hur erbjudandet fungerar i praktiken och-r\
Var de tvekar vad varje testare identifiera var det verkliga vardet ligger. Vad
R faktiskt gor under | behdver férbattras?
Vad de anvander mer an testet.

en gang

Vad de andrar/pa egen

hand

Vad /som orsakar

forvirring eller oro
Forsok att inte bortforklara
varje svarighet. En
forvirrande punkt ar ett
anvandbart bevis.
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y

Lyssna pa
grannen
(Feedback)

Skriv ner de ord som
manniskor faktiskt
anvander. Deras sprak kan
hjalpa dig att forbattra bade
erbjudandet och saittet du
forklarar det pa;

Feedback ar mest vardefull nar den ar specifik. Be manniskor att
beskriva konkreta situationer istallet for att ge en allman asikt.

Vad var enklast att anvanda? Vad var forvirrande?

Vad saknades?

Nar hjalpte erbjudandet dig mest?

Vad skulle du andra forst?  Skulle du anvanda det igen?

Vem mer skulle kunna ha nytta av det? Den totala hastupplevelsen

Stall samma fragor
till alla testare och
anteckna deras
svar.

Ta reda pa sanningen om din idé. Samla in
tydlig feedback som hjalper dig att forsta
vad du ska behalla, andra eller ta bort. /b’\/

Unga innovatorer inom hastbranschen
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Berakna
vardet

Nu ar det dags att berakna
vad det kostar dig i tid eller
material att tillverka/leverera

det. Undersok vad det kostar
dig. Tank pa:

Din tid

Material

Resor

Utrustning

Farsakring

Kosthader for lokalleller

gard

Digitala verktyg

Stod fran andra

Vardet ar den skillnad som ditt erbjudande skapar for kunden. Det
kan spara tid, pengar, anstrangning, oro och forvirring for dem.

Nu ar det dags att prata pengar. Fraga testpersonerna:

”Om du skulle betala for detta, vad skulle du tycka var ett rimligt

pris?”

Skriv ner det framsta
vardet som skapas
for kunden och de
viktigaste
kostnaderna for att
leverera det.

Fraga sedan
testpersonerna vad
de skulle forvanta sig
att betala.

Faststall ett initialt pris genom att jamfora vad
kunderna far med den tid, de material och de

kostnader som kravs for att leverera /V\/

erpjudandet.
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Ditt forsta test ger dig bevis pa hur erbjudandet fungerar i verkligheten.
Ga nu igenom vad som hande och bestam hur du kan forbattra nasta
09 version. Titta pa:

oo oo Vad testarna anvande mest Vad de ignorerade
Forbattra o . ..
) Var de blev forvirrade Vad som skapade det tydligaste vardet
erb] Uda nde Vad som vackte farhagor om sakerhet, valbefinnande eller fortroende
Vad testarna forvantade sig som saknades och

tontrollera nu hela ) )
erbjudandet igen: Vad de foreslog att man skulle andra

Ar kunden fortfarande den

ratta? JPPE

Ar erbjudandet l4tt att : Sortera dina resultat i fyra grupper: : \,
forklara?

Ar leveranssattet/praktiskt?
Speglar priset vardet och
kostnaden?

Kan du leverera det med
den tid, kompetens och de
resurser du har till\ditt
forfogande?

Forbattrar det hastarnas
vdlbefionande och

Behall Forbattra Ta bort Lagg till

De delar som De delar som skapade | De delar som En saknad funktion,
fungerade bra och varde men som medforde extra instruktion eller
bor behallas. behover bli tydligare, | kostnader, arbete support som flera
sakrare eller enklare | eller forvirring utan testare behovde.
att anvanda. att forbattra
resultatet.
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Valj ditt nasta
drag (1/2)

Bra gjort! Fundera nu igenom och granska hela erbjudandet igen:

Ar kunden fortfarande den ratta?

Ar erbjudandet l4tt att forklara?
Ar leveranssittet praktiskt?
Speglar priset vardet och kostnaden?

Kan du leverera det med den tid, kompetens och de resurser du har till
ditt forfogande?
Skyddar det hastens vdlbefinnande och anvandarens sakerhet?

Ga igenom dina svar inom de fyra omradena:

Kundernas reaktion

Forstod manniskor
erbjudandet?
Anvande de det mer
an en gang?

Bad de om att fa
fortsatta?
Rekommenderade de
det till nagon annan?

Varde

Sparade erbjudandet
tid, minskade oron,
forbattrade
sakerheten, 6kade
fortroendet eller
HEIWELELMER ETGED
valbefinnande?

Var vardet tillrackligt
tydligt for att
manniskor skulle
overvaea att betala?

Genomforande

Kan du leverera
erbjudandet med den
tid, kompetens,
utrustning och det
stod som du for
narvarande har
tillgang till?

Vilka praktiska hinder
aterstar att l6sa?

Valfard och
fortroende

Sakerstallde testet
hastarnas
valbefinnande och
sakerhet?

Hade testpersonerna
fortroende for
processen?

Var roller, ansvar och
granser tydliga?



10

Valj ditt nasta
drag (2/2)

Utifran dina svar, granska och planera ditt nasta steg

Erbjudandet visade Behovet ar verkligt, men
tydligt varde och starkt delar av erbjudandet
intresse fran anvandarna. | behover forbattras.

UTVECKLA FORFIN

Fyll nu i dessa fyra pastaenden:
1. Mitt beslut ar:

2. Det starkaste beviset ar:

3. Den viktigaste forandringen ar:

4. Min nasta atgard inom 30 dagar ar:

Bevisen pekar pa en
annan kund, ett annat
problem eller en annan
I6sning.

OMPROVA

Unga innovatorer inom hastbranschen
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Grattis!

Nu har du fatt mycket kunskap om din idé och det ar dags att forsta
vad ett Minimum Viable Product ar.

Vi borjar med att ga igenom grunderna och sedan far du prova sjalv.




Vad en MVP egentligen ar — och inte ar

MVP — Minimum Viable Product. Den minsta versionen av din idé som later dig
ta reda pa om riktiga manniskor i hastvarlden kommer att anvanda den, betala f6
den eller dela den.

MVP &r INTE:

e En fardig version med farre funktioner.

e En app, automatiskt.

e En snygg version med en logotyp och en webbplats.

MVP AR:
e Det billigaste du kan bygga som later manniskor faktiskt anvanda idén.
e Pinligt enkel —om den inte ar pinsam har du vantat for lange.

e Utformad for att lara dig EN sak, vanligtvis: bryr sig nagon tillrackligt mycket for
att anvanda detta?

Hilda Magnusson testade Stallkompis (hennes idé om en app for héstdelning)
med en papperslista for anmdlan pa tre svenska stall innan hon ens 6RPAGEE- €13 historanschen

kodredigerare.



Sex olika former av en MVP inom hastbranschen

Vilj den form som snabbast tar dig till riktiga anvéindare, utan att du behéver
spendera pengar.

Pappers-MVP

En anmalningslista, ett tryckt
bokningsformular, en checklista
pa en sida. Testa efterfragan och
rutiner utan nagon teknik.

Trollkarlen fran
Oz

Kunderna tror att de anvander en
app eller ett system. Bakom
kulisserna ar det du. Anvands av
tech-startups innan de ens har
skrivit en rad kod.

Manuell MVP

Du gor for hand det som den
slutliga produkten gor
automatiskt. Skicka dagliga
WhatsApp-meddelanden sjalv.
Matcha ryttare med hastar med
hjalp av ett kalkylblad.

MVP med en
enda funktion

Produkten gor EN sak, och det
mycket bra. Bokningar, eller
matningsscheman, eller
matchning — aldrig alla tre
samtidigt.

Concierge-MVP

Du ger en liten grupp manniskor
en hyperpersonlig version av
tjansten. De far guld; du lar dig
vad som verkligen spelar roll.

Event-MVP

Genomfor EN workshop, en
ridtur, en kurs. Mat vem som
kommer, vem som betalar, vad de
sager efterat.
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SASEES YardFlow — MVP

Fran ”vi behover en app” till en WhatsApp-grupp med regler

UTGANGSPUNKT EFTER DETTA STEG

Ursprunglig plan: bygga en app for Vad som faktiskt lanserades under
stallhantering med hastprofiler, vecka ett: en strukturerad
foderplaner, medicinering, inloggning for WhatsApp-grupp per stall, med tre
agare och godkdnnande fran personalen. fista meddelandemallar

Beraknad kostnad: 8 000 euro i )

utvecklingskostnader, tre manader till (morgonfodgr, utevistelse,

lansering. mediciner). Agaren publicerar
dagligen kl. 09.00. O euro att bygga.
Tre stall anmalde sig under vecka
tva.

Monstret:
Din MVP behéver inte se ut som din slutprodukt. Den behéver bara leverera vérdet. Om

WhatsApp gor vad appen skulle géra, anvédnd WhatsApp tills WhatsApp inte Idngre réicker till.
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Skala ner din ide till det vasentliga

De flesta forsta MVP:er ar fortfarande for omfattande. Sa har skalar du
ner dem.

Skriv ner din idé med allt den gor. Fraga sedan, for varje funktion:

1. Om den har funktionen inte fanns, skulle nagon vagra att anvanda
resten?

2. Kan jag leverera den manuellt till de forsta tio kunderna?

3. Finns det redan ett gratis eller billigt verktyg som gor detta (WhatsApp,
Google Form, Notion, papper)?

Om svaret pa alla tre fragorna ar ja, hor den funktionen inte hemma i din
MVP.

Det som aterstar efter denna gallring ér din MVP. Den kommer att kéinnas
obehagligt liten. Bra.

Unga innovatorer inom hastbranschen



SN Vad ar DIN billigaste forsta version?

Ta ditt erbjudande fran avsnitt 02. Lista ALLA egenskaper, funktioner eller delar. Stryk allt som kan
vdnta. Vad dterstar?

Format: Min MVP ar [form] som levererar [ett enda vdrde] till [de forsta 5 kunderna] med hjalp av

[gratisverktyg / papper / kalkylblad] inom [tid till lansering].

Tre exempel:

. Min MVP ar en utskrivbar daglig stalltavla som ger tydlighet kring utfodring och
utevistelse till ett stall med hjalp av ett laminerat A3-ark senast nasta l6rdag.

. Min MVP ar en mobil sadelpassningskontroll varannan vecka som ger trygghet och
komfort till fem privata agare med hjalp av min egen befintliga utrustning senast i
slutet av denna manad.

. Mitt MVP ar en halvdagskurs med fokus pa valbefinnande som ger atta unga
ryttare kunskaper om valbefinnande med hjalp av en lanad ridbana den 15:e.
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Sa hittar du dina fem forsta hasttestare

Du behover inte femtio personer. Du behdver fem arliga personer. Har ar var du hittar
dem, i ordning efter varde:

1. Personer du redan kdnner inom hastvarlden — vanner fran ridskolan, personal pa
garden, foraldrar till en ryttare i ponnyklubben.

2. Vanner till vanner — fraga dina kontakter om de kdnner nagon som passar din
kundprofil. En varm presentation slar alltid ett kallt meddelande.

3. Lokala stall, ridskolor och klubbar — ga dit personligen och fraga chefen om du kan
prata med tva eller tre personer under en lugn stund.

4. Facebook-grupper som ar specifika for din nisch — Irish Showjumping Owners,
Icelandic Horse Riders Sweden, etc. Lagg inte upp din idé; stall en fraga som lockar
fram personer med problemet.

5. Hastevenemang — sma tavlingar, kurser, massor. Personerna som deltar i dessa ar
redan engagerade i branschen och latta att prata med.

Fem samtal dir bdttre éin femtio likes pa Instagram. Likes ger inga pengar.
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Manus for samtalet med testaren

Det du sdger under de forsta tio minuterna avgér om du far reda pd sanningen eller bara
bekréiftar det du ville héra. Alska problemet, inte din l6sning.

SAG INTE

”Kan du gd igenom vad du normalt gor i ”Tycker du att [min idé] dr en bra idé?”

.e . . ?/I
[den hdr situationen]: ”Skulle du anvénda det hir om det

”Ndir gick det senast fel, och vad hénde?” fanns?”

“Hur hanterar du det idag — éven om ”Skulle du betala fér det?”

. . . ron
svaret ar“Jag gor ingenting’: “Lat mig férst forklara vad jag héller pa

”Om ett verktyg kunde lésa detta, vad att utveckla...”

ofe . .o pll
skulle du vilja att det gjorde forst: “Tycker du inte att de flesta trddgdrdar

“Vad skulle fa dig att helt vdgra att har problem med det héir?”
anvdnda ett nytt verktyg hér?”

”Jag behéver bara ett ja eller nej — gillar
”Vem mer i din omgivning upplever du det?”
samma problem?”
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Sex fragor att stdlla for att fanga de exakta orden

Ndr testpersonerna talar, skriv ner vad de séiger med DERAS egna ord. Den exakta frasen som en
frustrerad hdstdgare anvdnder dr guld véird — det ér din framtida marknadsféringstext.

Stall varje fraga. Lyssna. Forsok inte sadlja. Skriv ner vad de sager.

”Vad var det svaraste under din vecka med [hésten / gdrden / dgaren]?”

”Ndr intrédffade den senaste frustrationen, i detalj?”

”Vad forsokte du? Vad fungerade? Vad fungerade inte?”

“Hur mycket tid, pengar eller oro kostar detta dig?”

“Hur skulle en bdéttre version av detta se ut?”

”Vad mdste vara sant for att du ska kunna lita pd en ny l6sning?”
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Vad du ska anteckna under testningen — hall
det enkelt

Din uppgift under testningen ar att vara en tyst anteckningsbok! Forsok inte salja in
nagot. For varje samtal eller session ska du anteckna fem saker:

1. Vem de ar.
Namn, alder, roll, gard, hur manga hastar, hur lange de varit i branschen.

2. Deras exakta ord om problemet.
Citerar dem ordagrant. Oversatt inte till affarssprak.

3. Vad de gor at det just nu.

Var specifik. ”Jag skriver pa en whiteboard, sedan torkar nagon bort det” ar mer anvandbart
an ”Vi har ett system”.

4. Vad de gjorde nar de provade DIN MVP.
Titta pa vad de gor, inte vad de sager att de skulle gora. Beteendet ar sanningen.

5. Om de kom tillbaka.

Ateranviandning ar det starkaste tecknet du kan fa. Om de fragar efter det igen utan

uppmaning ar du pa ratt spar.
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Fragan ”Skulle du betala?” och hur man stiller den pa ett
arligt satt
Fraga INTE:

"Skulle du betala 15 euro i mdnaden for detta?" —> Alla sdger ja ndr inget star
pa spel.

Fraga istallet:
"Om jag ordnar det hiir dt dig ndsta mdnad, vad skulle du férvéiinta dig att
betala for det?" — lat dem némna ett belopp forst.

"Vem mer i din omgivning skulle du berdtta om detta for om det fungerade?" —
rekommendationer dr det andra testet.

"Om jag bad dig att ldgga 5 euro idag for att komma med pa listan éver tidiga
testare, skulle du géra det?" — sma dataganden avsléjar dkta intresse.

Det starkaste tecknet av alla: nagon ger dig pengar innan produkten ar klar.
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EXEMPEL YardFlow — testet

Tre gardar, sex veckor, en whiteboard full av bevis

UTGANGSPUNKT EFTER DETTA STEG

Tre sma haststall anslot sig till Tva av de tre gardarna anvande
WhatsApp MVP. Agarna gick med pa det dagligen utan paminnelse fran
att anvanda det dagligen i sex och med vecka tre. Den tredje
veckor. Testfragan |6d: fortsatter hoppade av efter vecka ett

agarna att anvanda det efter den soaren hade ingen smartohone
andra veckan? Berattar de for andra 8 8 P

stall? vanlig assistent. Tva gardar bad
om att fa fortsatta anvanda det
efter testperioden; en
rekommenderade en fjarde gard

Monstret:
Arliga tester ger blandade resultat. Tvd av tre som fortsétter och en rekommendation réicker

for att ga vidare — och du har lért dig att tillgdng till smartphones bland stallhjélparna dr ett
verkligt hinder.
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Anvand arbetsboken till modul 3

Arbetsboken for modul 3 hjalper dig att omsatta larandet i
praktiken. Anvand den for att:

e Utforma ditt hastutbud

\\\ young
e Skriva och forbattra din erbjudandeforklaring \\\K\ ?nnlgcgtors
. Pl.f:\r\erf\ dlnoforsta enkla version CREATE YOUR
* Valja lampliga testare FIRST EQUINE
e Faststalla tydliga regler for valfard och sakerhet OFFER

Learner Workbook

 Dokumentera vad som hander under testningen
 Samla in feedback med testarnas egna ord

Shape your offer, create a practical first
version, test it with real equine users and use

* Berdkna varde, kostnad och ett initialt pris
* Bestam vad som ska behallas, forbattras, tas bort eller T
laggas till

Young Equine Innovators

e Valj ditt nasta steg

* Fylliarbetsboken allteftersom du gar igenom modulen.
Spara den som dokumentation. Den visar hur din idé
utvecklades och kommer att vara till hjalp i ditt arbete i
modul 4.

WWWw.youngequineinnovators.eu
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